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							Présentation de formulaires de médias de masse

						
						
					
						Les médias imprimés et de publicité extérieure

						Dans le monde de la communication traditionnelle comme celui du Marketing digital, il est quasiment impossible de se passer des médias d’impression et de publicité extérieure. Ce sont ces entreprises qui offrent au public une vision classique des informations et de la publicité.

					
						Qu’appelle-t-on médias imprimés ?

						
						Les médias imprimés regroupent l’ensemble des canaux de diffusion de l’information au travers des écrits. On parle des journaux, magazines, catalogues, livres et bien d'autres supports physiques d'informations. Cette forme de diffusion étant classique et largement consommée par les populations, elle demeure un outil de taille pour la publicité extérieure.

						


						 La publicité extérieure au travers des médias d’impression 

						La publicité extérieure désigne l'ensemble des supports de marketing qui permettent de communiquer autour d'une entreprise, d'un produit, d'un projet ou bien d'autres choses. On distingue les grandes affiches publicitaires, les imprimés sur des véhicules privés ou de transport en commun. 

						Les médias imprimés se chargent de la réalisation de la publicité extérieure. Leur véritable force, qui leur confère la capacité de survivre dans le temps, est la possibilité de s'adapter à n'importe quelle forme de diffusion écrite et visuelle ; une forme de communication de masse encore largement consommée malgré l’avènement du numérique. 

						
						Les médias imprimés face à la puissance numérique

						La révolution numérique dans sa vague de bouleversements est en train de prendre d'assaut les médias imprimés qui y font souvent recours à travers le fameux code QR, permettant soit de limiter les informations ou soit d’alourdir le document à la fin de sa conception. Néanmoins, malgré l’usage du numérique, ces médias sont encore certains de perdurer, car leur type de consommation est encore ancrée dans le quotidien des populations.

					
					
						Au cœur des médias de production de films

						Dans tous les pays qui investissent dans les médias de production de films, on remarque un net développement de leur cinéma. Et pour cause, ce type de média influence fortement la consommation de masse des productions audiovisuelles locales et internationales. C’est donc à juste titre que plusieurs pays, les Etats Unis en premier, ne lésinent pas sur les moyens de création et de développement de ce type de médias. 


						Qu'est-ce qu'un média de production de films ?

						
						Un média de production de films est une entreprise qui prend en charge la production de toute œuvre cinématographique depuis l'idée jusqu’à la réalisation et la promotion, en vue d’une consommation par le public. Pour ce faire, beaucoup de moyens sont mis à disposition de divers intervenants à des niveaux précis. En d'autres termes, ces médias sont des entités qui s'occupent et s’assurent de la fabrication d'un film.


						L'organisation du travail au sein des médias de production de films

						Au sein des médias de production de films, le travail est organisé suivant plusieurs étapes avec des intervenants différents. La première étape est celle de l'écriture du film qui fait intervenir le scénariste. Ce dernier, se fonde sur son imagination ou un quelconque fait pour écrire l'histoire. Ensuite, vient l'étape du déroulement qui concerne la conception du film ainsi que les différents droits ayant rapport à sa production. Ces étapes constituent donc les préalables à la production.

						D'autres étapes sont qualifiées de principales, il s'agit de la pré-production, de la production et de la post-production. À l'issue de la production du film, le média de production met en place les différentes stratégies pour sa diffusion et sa promotion. C’est le lieu d'établir des contrats avec des chaînes de diffusion et déjà de penser aux avant-premières afin de faire connaître la réalisation.

						Tout bien considéré, au-delà du fait de produire des films pour le bonheur des téléspectateurs, les médias de production vendent l'image de leurs pays respectifs à travers leur réalisation. En guise d’exemples, en Amérique, on retrouve FOX Productions et ABC. En France, France 3 Productions est un média clé de productions de films.

					
					
						Les médias d'enregistrement et de reproduction de son

						Les médias d'enregistrement et de reproduction de son se retrouvent pour la plupart du temps à la croisée des chemins des autres médias de masse. Ils utilisent des techniques variées pour capter le son et l'adapter de façon à obtenir le résultat voulu. Ils interviennent soit pour leur propre compte, soit dans le cinéma et la production de morceaux musicaux.

						
						Le concept d'enregistrement et de reproduction

						
						À la base, il s'agissait de garder les traces d'un son ou d’une piste audio afin de l'écouter plus tard. Par la suite, les grandes firmes de cinéma et de télévision y ont fait recours en vue de certaines reproductions. Différents procédés sont utilisés pour y arriver, notamment celui de l'utilisation du microphone dans l'industrie cinématographique, celle de la musique, et même celle de la téléphonie. Il est devenu beaucoup plus facile et moins onéreux d'enregistrer et de reproduire des sons. Les médias d’enregistrement et la production de musique ont alors fait leur entrée au sein des médias de masse.


						L'évolution de l'enregistrement et de la reproduction de son

						De l'enregistrement mécanique, au fil des années, les différentes industries phonographiques sont passées à l'enregistrement et à la reproduction électrique. À ce niveau, les médias d'enregistrement et de reproduction de son ont eu recours, dans un premier temps, à une prise de son optique, dans un second temps un support magnétique, pour enfin aboutir au support numérique et informatique. Progressivement, l’accroissement des besoins au sein de l’industrie a nécessité du matériel beaucoup plus sophistiqué pour répondre aux attentes des réalités du secteur. Podcasts, musiques, films, séries, etc… sont autant de formes sous lesquels sont diffusées les productions des médias de production et de reproduction du son.


					
					
						Zoom sur l’Internet, la nouvelle niche des médias de masse en vogue

						Un média est toute entité ayant pour objectif de diffuser ou de partager des informations à un groupe de personnes. Ces différentes informations peuvent être soit matérialisées par des textes, des vidéos ou simplement des audio. Au fil du temps, internet de par sa grande capacité d'informations, ainsi que du nombre élevé de personnes qui y font recours, est devenu un média à part entière.

						
						L’Internet, la plateforme qui englobe la plupart des médias de masse

						
						Aujourd’hui, la force de la technologie permet aux internautes de bénéficier des services des principaux médias de masse sur internet. Il est possible de nos jours d'y suivre des émissions télévisées, de regarder des films en streaming ou non, de regarder des vidéos sur des plateformes essentiellement dédiées à ce service (Youtube) et également d'y écouter de la musique. L'internet ne présente donc plus aucun secret car, il offre beaucoup plus facilement aux utilisateurs une accessibilité dont ne disposent pas les autres médias. En un clic, l'internaute a tôt fait de satisfaire la raison de sa présence sur le web, ce qui demanderait beaucoup plus d'investissement dans un monde réel.

						
						Un média d'engagement

						À travers les contenus sur les différents sites, l'internaute à la possibilité d'interagir avec la communauté sur certains faits divers ou la véracité des informations qui y sont véhiculées. C’est un moyen pour les producteurs cinématographiques par exemple d'obtenir des réactions sur leurs réalisations et de savoir dans quel sens mener leur travail pour les projets à venir. C’est le cas par exemple de la plateforme Allociné. En somme, Internet fait du monde un véritable village planétaire dans lequel s'opère un mélange d'informations et de réalités diverses.


					
					
						L’influence des médias vidéo-ludiques

						Les médias vidéo-ludiques se rapportent à la sortie, l'utilisation et la propagande des jeux vidéo. Grâce à l’avènement de la cybernétique, ils ont connu un développement notable. Nouvelles technologies de distraction parfois même confondant les âges, les jeux vidéo sont devenus une part non-dissociable de l'écosystème numérique mondiale.

						
						Évolution du média vidéo-ludique

						
						En 1974, le monde assiste à la naissance du premier média relatif aux jeux vidéo. Il s'agissait du magazine Play Meter qui était réservé à l'industrie des jeux d'arcade. Peu de temps après, le mythe qu'a constitué la sortie du jeu vidéo à succès Space Invaders en 1978, a suscité beaucoup d'intérêt dans le rang des magazines et journaux américains. Dans la même période, le phénomène de la propagande des jeux vidéo a commencé au Japon, par la publication dans des magazines pour ordinateur. 

						Il a fallu attendre 1981 pour assister à la publication du premier magazine exclusivement consacré à l’industrie vidéo-ludique. C'était le magazine Computer and Video Games sorti aux Royaume-Uni deux semaines avant Electronics Games aux États-Unis. Par la suite, beaucoup d'autres médias consacrés à cette industrie ont vu le jour à travers le monde pour donner la prépondérance qui lui est connue aujourd’hui.

						
						Les sites internet relatifs aux jeux vidéo

						Au-delà des magazines, le secteur médiatique des jeux vidéo a également suivi le processus de l'évolution technologique. Les médias internet de jeux sont nés alors pour satisfaire, sur les différentes plateformes, les internautes qui éprouvent des besoins dans ce domaine. C’est le cas par exemple de Culture-Games, un site internet de présentation de jeux vidéo.


					
					
						Zoom sur les médias audiovisuels

						L'audiovisuel, c'est l'ensemble des techniques, procédés, stratégies d'information, de communication et de distraction associant à la fois le son et l'image. Ainsi, sont qualifiées de médias audiovisuels toutes les entreprises exerçant dans ce sens. La télévision, les agences de communication, les maisons de production de films en sont entre autres des exemples.

						
						Les activités des médias audiovisuels

						
						L'ensemble des activités menées par les différentes entreprises intervenant dans l'audiovisuel constitue un système, car ces dernières sont reliées entre elles par la finalité du travail. Aucun secteur ne peut donc se dissocier de l'autre. Le son sans l'image et vice versa serait de nature à dénaturer la véritable raison du système.

						
						Les médias audiovisuels et les types de métiers

						Selon différents secteurs, qu'il s'agisse de la télévision, des chaînes de production de cinéma, des industries techniques comme les agences de communication, des médias de journalisme audiovisuels, on retrouve divers types de métiers.

						On distingue par exemple les fonctions artistiques (réalisateur, monteur, infographiste, ...), les fonctions éditoriales (le scénariste, le journaliste, le rédacteur en chef,…), les fonctions techniques (ingénieur de son, monteur, truquiste, ingénieur de la vision, technicien de régie ou de diffusion, chef de cabine,…), et les fonctions administratives de gestion (chargé de la production, scripte, assistant de production,…).

						
						Le paysage audiovisuel

						Il comprend l'ensemble des acteurs des médias audiovisuels. On peut citer les chaînes de télévision, les maisons de productions musicales ou de cinéma, mais aussi les instances de réglementation du paysage médiatique.

						En somme, les médias audiovisuels offrent une relation qui traduit un lien social entre les téléspectateurs. Dans un autre sens, ils favorisent une ouverture sur le monde.
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